ARTYKUL SPONSOROWANY

Wspotczesny sponsoring na torze to juz nie tylko logotyp

g przy nazwie gonitwy. To dziatania, dzigki ktorym obecnosc
marki staje sie organiczna czescia dnia wyscigowego. Do-
brym przyktadem jest niedawna wspotpraca z firma Uber.
Nie tylko w formie gonitwy o ich puchar, lecz takze po-

przez akcje promocyjng podczas Wielkiej Warszawskiej

i Festiwalu Food Truckow GalopFest, kiedy to odwiedzaja-

cy Tor Stuzewiec mogli skorzystac¢ z dedykowanego kodu

i wrocic do domu Uberem ze znizka. Takie rozwigzania do-

skonale pokazuja, ze partnerzy coraz chetniej tacza spon-

soring z realnym udogodnieniem dla gosci, budujgc w ten

y : - y sposdb pozytywne skojarzenia i bliski kontakt z odbiorca,.

M&lrkl Odkr.ywa]q Siuzewzec na nowo Jednoczesnie Tor staje sie miejscem, w ktorym marki chca

nie tylko promowac swoje produkty, ale tez manifesto-

wac wartosci. W tym duchu zorganizowano m.in. gonitwe

pod patronatem Patacu Kultury i Nauki. Wydarzenie, ktore

uswietnito 70. urodziny symbolu Warszawy i podkreslito
zwigzki toru z historig oraz miejska tozsamoscia.

,@ i 5 Coraz czesciej wspotprace majg jednak takze wymiar mie-

« i Ub er dzynarodowy. Prestizowa gonitwa UAE President Cup po-

2 WARSZAWSKA ‘ | kazuje, ze Stuzewiec jest migjscem zdolnym przyciggac

SRl e globalnych partneréw i budowac wydarzenia o ponadlo-

kalnym charakterze. Dzigki takim inicjatywom polski wysci-

PoWarszawsku y g gowy $wiat staje sie czescig wiekszej, $wiatowej sceny, co
1 ‘ : i I i j j k j N \ %Lll‘gé?\:lﬂ"
Partnerem Medialnym prz;l/cl|aga ’ko.lemg mallr@ po;zukumce \X/)lljat owej oprawy e
Wcigz rosnie rowniez zainteresowanie cyklami tema- SEZONWYSCIGOWY

Toru Stuzewiec L/ B\ N\ * 2 | tycznymi, takimi jak Women Power Series czy gonitwy
A uczniowskie. Dla sponsorow to nie tylko widocznosc¢ na
trybunach i w przestrzeni medialnej, ale szansa na wspar-
cie idei — od promowania kobiet w sporcie po rozwoj mto-
dych, ambitnych jezdzcow. Objecie patronatu nad takim

GALO PE M " > cyklem tworzy narracje spojng z wartosciami marki i po-

N A TO R zwala budowac dtugofalowe skojarzenia.
’ Wsrod firm, ktore zdecydowaty sie na bardziej rozbudo-

U BERE M = ‘ wang prezentacje, warto wymieni¢ chocby Geberit, ktory
\ R procz objecia patronatem kilku gonitw w sezonie 2025
DO DO M U. = przygotowat na torze wtasny showroom, czy marke samo-

chodowa Jetour, prezentujaca swoje najnowsze modele
na padoku, a nawet w ruchu — jeden z samochodow je-
chat po biezni tuz za konmi, tworzac widowiskowa i jedno-
czesnie subtelng forme reklamy.

Wszystko to sktada sie na obraz Toru Stuzewiec jako miej-
sca, ktore naturalnie taczy sSwiat sportu i biznesu. Marki

Choc Tor Stuzewiec od dekad kojarzony jest z elegancjq i sportowq tradycjg, w ostatnich latach coraz zyskuja tu nie tylko powierzchnie reklamowa, ale przede
wyrazniej wyrasta na przestrzeit, w ktorej spotykajq sie Swiaty pozornie odlegte: biznes, kultura, wszystkim mozliwosc zaistnienia w kontekscie wydarze-
. bre .. , . . . . nia, ktore budzi emocje, angazuje publicznosc i zostaje

lokalna tozsamosc i migdzynarodowy prestiz. To wlasnie tu, w zielonym sercu Warszawy i przy tetencie w pamieci
galopujgcych koni, marki odnajdujg wyjgtkowy sposob na opowiedzenie o sobie. Zamiast klasycznych Dlatego coraz czesciej to wtasnie Stuzewiec staje sie prze-
t 1l hwvbieraia z doswiad io dni ;o hto ich ob i staiesi strzenig dla firm poszukujacych unikatowego sposobu na
formatow reklamowych wybierajq zywe doswiadczenie dnia wyScigowego, w ktorym ich obecnosc staje sig opowiedzenie swojej historii. W $wiecie, w ktorym klasycz-
naturalna, elegancka i zapamietywalna. ne formaty reklamowe traca site, tor wyscigowy odstania

zupetnie inny rodzaj sceny: zywej, eleganckiej i petnej
energii, na ktérej marki moga zaprezentowac sie w takiej
odstonie, jakiej nie zaoferuje zadne inne miejsce.

Kinga Marchela, Tor Stuzewiec
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